
 
Аннотация  

к рабочей программе среднего общего образования по внеурочной деятельности 
«Основы деловой коммуникации». 11 класс»  

 
Рабочая программа «Основы деловой коммуникации» для 10-11 классов реализует 

социальное направление. Во внеурочной деятельности в соответствии с нормативными 

документами: Приказа Минобрнауки России от 17.12.2010 № 1897 «Об утверждении и 

введении в действие федерального государственного образовательного стандарта 

основного общего образования» (в ред. приказа Минобрнауки России от 29.12.2014 № 

1644); Федеральным законом РФ от 29 декабря 2012 г. № 273 – Ф3 «Об образовании в 

Российской Федерации»; Письма Минобрнауки России от 12.05.2011 № 03-296 «Об 

организации внеурочной деятельности при введении федерального государственного 

образовательного стандарта общего образования; Программой внеурочной деятельности 

МБОУ СОШ пос. Известковый Амурского муниципального района Хабаровского края. 

 Основная особенность внеурочной деятельности по данной программе –  

ориентация на повышение культуры делового общения молодежи, интенсивное 

речемыслительное развитие ребенка.  

Рабочая программа реализует идею межпредметных связей при обучении культуре 

делового общения. 

Цель программы «Основы деловой коммуникации» – ознакомление учащихся 

с нормами коммуникации в обществе, формирование умений выглядеть достойно и 

чувствовать себя уверенно в различных жизненных ситуациях в соответствии с нормами 

поведения; развитие коммуникативной грамотности обучающихся. 
 

 Программа курса «Основы деловой коммуникации» рассчитана на 33 часа 

учебного времени (1 учебный час в неделю). Срок реализации: 1 год (2023 – 2024 гг). 

 

 Учебно-тематический план по внеурочной деятельности  

№ Содержание курса Кол-во    

часов 

Виды деятельности 

Аудиторно/внеаудиторно Теория/Практика 

 Введение 2 2/0 1/1 

1 Раздел I 

Психология личности 

4 3/1 2/2 

2 Раздел II 

Деловая психология 

8 4/4 3/5 

3 Раздел III 

Культура общения 

6 4/2 2/4 

4 Раздел IV «Мы – лидеры!» 

Коммуникативные отношения 

4 1/3 1/3 

5 Раздел V «Сила слова», как 

заинтересовать слушателей 

7 3/4 2/5 

 Подведение итогов 2 1/1 1/1 

 Итого 33 19/14 13/20 

       
 


